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Asociatia Promo-LEX, in temeiul Legii nr. 239-XVI din 13 noiembrie 2008 privind transparenta
in procesul decizional si a Hotdrarii Guvernului nr. 967 din 9 august 2016 cu privire la
mecanismul de consultare publica cu societatea civila in procesul decizional, isi manifesta
interesul fatd de participarea la procesul de consultare publica a proiectelor de hotarari ale
Comisiei Electorale Centrale (CEC).

In context, Asociatia Promo-LEX, in calitate de parte interesatd, se adreseaza CEC cu solicitarea
de a fi examinate constatarile si recomandarile Asociatiei vizavi de urmatoarele proiecte de acte
normative: Regulamentul privind modul de furnizare, distribuire si difuzare a publicitatii
politice, electorale si a mesajelor de interes public.

Constatari si recomandari

»n A

1. Lapct. 1,2, 3,4,8, 10 recomandam excluderea cuvantului ,electorale” in conformitate cu
modificarile propuse la punctul 6 ce tin de oportunitatea si necesitatea definirii notiunii de

"

»publicitate electoralda” in conditiile in care deja exista notiunea de , publicitate politica”.
2. Lapct.6,

- privind ordonarea alfabetica a notiunilor, recomandam rearanjarea notiunilor utilizate
in ordine alfabetica, In scopul facilitarii identificarii si consultarii acestora.

- privind definirea publicitatii electorale, atragem atentia ca potrivit Legii cu privire la
publicitate nr. 62 din 17 martie 2022, este reglementata doar ,publicitatea politica”,
aceasta fiind apreciata diferit In functie de perioada in care este desfasurata: in perioada
electorala sau in afara acesteia. Prin urmare, consideram ca CEC nu poate defini un nou
tip de publicitate care nu este prevazuta de cadrul legislativ primar.

In contextul celor expuse, recomandim utilizarea definitiei ”publicititii politice” din
Legea cu privire la publicitate, dupa cum urmeaza:

publicitate politica - publicitatea care are ca obiect unul ori mai multi subiecti ai
publicitdtii politice sau activitatea acestora, unul ori mai multe proiecte (cauze, initiative,
idei etc.) politice si/sau unul ori mai multe simboluri (expresii, desene, imagini, voci etc.)
utilizate de cdtre unul sau de mai multi subiecti ai publicitdtii politice.

In continuare, urmeazi a fi ajustat tot continutul proiectului regulamentului in functie de
recomandarea respectiva.

- In privinta notiunilor de subiecti ai publicitdtii politice si subiecti ai publicitatii
electorale. Atragem atentia ca Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate nu a separat
subiectii publicitatii politice de subiectii publicitatii electorale. Recomandam comasarea
definitiilor de subiecti ai publicitatii politice si electorale, dupa cum urmeaza:
subiecti ai publicitdtii politice - concurentii electorali, partidele politice, membrii
partidelor politice, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru un partid
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politic in ultimele 3 luni, organizatiile social-politice, membrii organizatiilor social-
politice, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru o organizatie social-
politica In ultimele 3 luni, grupurile de initiativa pentru sustinerea candidatilor la functii
elective, grupurile de initiativa pentru initierea unui referendum, persoanele care, in
ultimele 3 luni, si-au afirmat public sustinerea pentru unul sau mai multe grupuri de
initiativa mentionate, precum si activitatea acestora.

in privinta notiunii de furnizor al publicitdtii politice, electorale sau mesajelor de

interes public, recomandam simplificarea notiunii prin preluarea acesteia din Legea cu

privire la publicitate. In plus, nu este clard necesitatea specificarii ci in calitate de
furnizori ai publicitatii politice pot fi subiectii publicitatii politice..

cu referire la notiunea "perioada electoralda” din proiectul regulamentului, mentionam

ca aceasta este deja definita in Codul Electoral, iar CEC respectiv nu o poate modifica intr-

un act al cadrului legal secundar. Prin urmare, recomandam revizuirea acesteia.

cu referire la continutul notiunii "caseta tehnica a publicitatii politice si a mesajelor

de interes public” si continutul acesteia, propunem urmatoarea redactie:

a) genericul: Publicitate politica, Publicitate politicd in perioada electorala, Mesaj de
interes public;

b) datele de identificare in publicitate ale persoanei care a platit pentru difuzarea
publicitatii politice (nume prenume si IDNP - in cazul persoanei fizice, denumirea si
IDNO - 1n cazul persoanei juridice);

c) datele de identificare ale furnizorului in beneficiul caruia se efectueaza publicitatea
politica (daca este diferit decat platitorul publicitatii politice);

d) tirajul total;

e) data si numarul ordinului bancar de platd, avand ca obiect plata pentru difuzarea
publicitatii politice;

f) sursa de finantare (denumirea contului bancar din care a fost achitata publicitatea
sau sursa de venit a cetdtenilor care au achitat publicitatea).

In redactia propusi in proiect, se solicitd indicarea numelui subiectului publicitatii

politice, care insa nu intotdeauna va corespunde si cu numele platitorului. Prin

urmare, se impune necesitatea revizuirii prevederilor respective.

Privind includerea unor puncte noi. Dupa pct. 6, recomandam includerea unor puncte noi
care sa delimiteze publicitatea politica in functie de perioadele temporale in care aceasta
este difuzata, precum si aspectele ce tin de mesajele de interes public, dupa cum urmeaza:

6.1 Publicitatea politica difuzata in perioada extraelectorala trebuie divizata de publicitatea

politici difuzatd in perioada electorald. In perioada extraelectorald, publicitatea
politica se difuzeaza in baza contractului prevazut la art. 8 din Legea cu privire la
publicitate. In perioada electorald, difuzarea publicitatii politice se face in conformitate
cu prevederile Codului electoral si prevederile prezentului regulament.

6.2 Pentru a distinge publicitatea politica in functie de perioada difuzarii acesteia, in textul

regulamentului, acolo unde va fi cazul, se vor utiliza notiunile de "publicitate politica
extraelectorald” - pentru publicitatea politica difuzata in perioada extraelectorala si,
respectiv, "publicitate politica electorald” - pentru publicitatea politicad difuzata in
perioada electorala.

In baza prevederilor pct. 6.1 si 6.2, urmeazi a fi adaptate prevederile proiectului regulamentului.

4.,

La pct. 7 In vederea detalierii publicitatii politice in perioada electorald, propunem
urmatoarea redactie:

7. Este consideratd publicitate politicd in perioada electorald orice material scris (imprimat),
audio, foto sau video, care in afard de notiunea de publicitate definitd la art. 3 din Legea cu
privire la publicitate indeplineste cumulativ urmdtoarele conditii:
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a) se referd in mod direct la un candidat desemnat in alegeri/participant la referendum;

b) este utilizat dupd desemnarea candidatului in alegeri/depunerii dosarului de inregistrate
in calitate de participant la referendum;

c) are obiectiv electoral si se adreseazd publicului larg;
d) depdseste limitele uzuale ale activitdtii jurnalistice de informare a publicului.

Dupa pct. 8 recomandam includerea unui punct nou, cu urmatorul text (conform art. 17,
alin. (2) din Legea cu privire la publicitate): 8.1 In perioada electorala a alegerilor generale
sunt difuzate doar mesajele de interes public aprobate de Comisia Electorald Centrald.

In acelasi timp, mentiondm ci la art. 12 din aceeasi lege, mesajele de interes public se pot
referi la un sir larg de subiecte, ceea ce ar putea complica activitatea CEC. Din acest
considerent, recomandam elaborarea unei instructiuni care ar stabili criterii clare privind
mesajele care trebuie aprobate la CEC.

La pct. 9 pentru sporirea claritatii, recomandam expunerea primului enunt din prevedere in
urmatoarea redactie:

9. Publicitatea politicd sau mesajul de interes public trebuie sd fie usor identificate si deosebite
de consumator, fdrd ca acesta sd aibd cunostinte speciale pentru a le deslusi.

In ceea ce priveste limitarea subiectilor publicitatii politice privind interzicerea difuzirii
concomitente a publicitatii politice extraelectorale si publicitatii politice electorale,
consideram ca In cazul alegerilor locale noi, cand pot fi organizate alegeri in doua - trei
localitati, nu este corecta interzicerea difuzarii publicitatii politice extraelectorale pe
teritoriul Republicii Moldova din cauza ca in aceste doua - trei localitati in care sunt
desfasurate alegeri trebuie difuzata doar publicitate politica electorala. Prin urmare, pentru
a evita limitarea neintemeiata a activitatii partidului, recomandam revizuirea prevederii
respective.

Concomitent, consideram ca este necesara reglementarea cazurilor in care un partid politic
care, nefiind competitor, va efectua publicitate politica in perioada electorala pentru sau
impotriva unui candidat.

La pct. 11 ultimul enunt, propunem completarea acestuia dupa textul ,sau pe hartie” cu
textul ,materiale scrise In mediul online”. Consideram ca materialele publicitare pot fi nu
doar pe suport video, audio sau pe hartie, dar si scrise iIn mediul online.

La pct. 13,

- recomandam revizuirea textului din ultima fraza a acestui punct, care sugereaza ca
mesajul de interes public poate fi comandat doar de o entitate din domeniul public, astfel
incat sa nu limiteze subiectii care pot comanda mesaje de interes public. Evidentiem ca
potrivit legii publicitatii, mesaj de interes public este publicitatea ce are ca obiect
promovarea unor valori, idei si/sau scopuri de interes public ori comunitar, difuzatd in
vederea cresterii gradului de constientizare, schimbdrii atitudinii si a comportamentului
social, prevenirii si contracardrii viciilor sociale. Spre exemplu, mesaje care aveau drept
scop indemnarea/motivarea cetatenilor sa iasa la vot au fost elaborate/comandate si
promovate de Asociatia Promo-LEX in cadrul campaniilor de informare si educatie
electorala “lesi la vot”, aproape la fiecare scrutin electoral. Astfel de mesaje la fel sunt de
interes public, prin prisma notiunii oferite de lege, chiar daca nu sunt comandate de
entitati din domeniul public;

- 1in redactia propus3, este solicitatda imprimarea pe materialele de publicitate politica a
informatiei privind furnizorul care le-a comandat, omitandu-se faptul ca nu intotdeauna
furnizorul achita serviciile din moment ce contractul de difuzare poate fi semnat intre
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difuzor si distribuitor. Prin urmare, in scopul asigurarii transparentei publicitatii politice
din perspectiva surselor financiare utilizate pentru difuzarea acesteia, recomandam
revizuirea prevederii respective prin includerea obligatiunii de a imprima inclusiv datele
despre platitorul publicitatii (daca este diferit decat furnizorul).

- concomitent, constatam ca In calitate de distribuitor pot fi persoane fizice si juridice. Prin
urmare, acestia nu neapdrat vor avea un cont bancar curent sau - cu atat mai mult, cont
fond electoral sau pentru alocatii de la bugetul de stat. In plus, constatdm ci difuzarea
publicitatii politice poate fi efectuata atat pentru a sprijini si/sau promova un
partid/concurent sau o idee a acestora, cat si pentru a fi manifestata dezaprobarea
activitatii unui partid/concurent sau in raport cu o idee a acestora;

- de asemenea, potrivit proiectului, autoritatea electorald se focuseaza doar pe dreptul
partidelor si a concurentilor de a distribui publicitate politica, fiind neglijati ceilalti actori
implicati in acest proces. Prin urmare, consideram ca proiectul regulamentului urmeaza a
fi revizuit inclusiv pentru a asigura dreptul persoanelor fizice si juridice de a distribui
spre difuzare publicitate politica (fie de promovare/sustinere, fie de manifestare a
dezacordului), inclusiv cu prevederea obligatiunilor si modalitatilor de raportare a
cheltuielilor suportate pentru distribuirea publicititii politice. In acest caz, urmeazi a fi
publicate datele despre platitor si furnizor, astfel cum este prevazuta in caseta tehnica a
publicitatii politice si a mesajelor de interes public.

9. La pct. 15.1), potrivit art. 11, alin.5) din Legea cu privire la publicitate, distribuitorii de
publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati sa pastreze, in original sau in copii,
materialul publicitar. Prin urmare, recomandam revizuirea prevederii din proiect.

Concomitent, dat fiind faptul ca nu exista termen de prescriptie pentru examinarea
contestatiilor pentru finantarea campaniilor (art. 100, alin. 3) din Codul electoral),
consideram ca termenul de un an de zile prevazut de Legea cu privire la publicitate si In
proiectul regulamentului pentru pastrarea materialelor ar putea fi insuficient.

Suplimentar, atragem atentia ca au fost omisi distribuitorii din aceasta prevedere.

10. La pct. 17 propunem examinarea situatiei in care partidele politice incheie contracte pentru
o perioadd mai lungi decat 6 luni, cu un pret fix, fird clauzi de revizuire a pretului. In o
atare situatie, consideram ca cerintele stabilite pentru aplicarea tarifului micsorat pentru
alte partide nu va fi posibila, or producatorii si distribuitorii, pe de o parte vor fi tinuti de
contractul Incheiat, iar In cazul celorlalti, conform prevederii propuse, ar trebui sa le acorde
acelasi pret/ aceeasi reducere. Aceasta ar fi pe de o parte defavorabil pentru antreprenori,
iar pe de alta parte incorect In raport cu concurentii care doar in preajma alegerilor incearca
sa isi faca publicitate politica.

In plus, atragem atentia ci potrivit art. 17 din Legea privind partidele politice au dreptul si
fondeze si sa dispuna de mijloace de informare in masa proprii, sa desfasoare activitate
editoriala si sa difuzeze liber, prin mijloacele pe care le au la dispozitie, informatii despre
activitatea lor. Corespunzator, si prin prisma acestei prevederi, respectarea conditiilor
stabilite la pct. 17 pare inechitabila in raport cu partidele care au fondat si dispun de
mijloace de informare 1n masa proprii, dar ar fi obligati sa acorde aceleasi costuri pentru alti
subiecti ai publicitatii electorale/ politice. Astfel, recomandam examinarea necesitatii
revizuirii normei propuse.

Concomitent, mentionam ca in cazul producatorilor, consideram ca va fi mult mai dificila
pastrarea, compararea si evaluarea evolutiei preturilor pentru serviciile prestate luand in
calcul complexitatea si diversitatea serviciilor prestate de acestia.

11. Prin prevederile pct. 18 si 22, este limitat dreptul de a plasa publicitate politica electorala
de catre alti furnizori/distribuitori decat grupului de initiativa si concurentului electoral,
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12.

13.

14.

15.

16.

ceea ce ar constitui o Incdlcare a dreptului la libera exprimare. Potrivit art. 70 din Codul
electoral, ,cetdtenii Republicii Moldova (...) au dreptul de a supune discutiilor libere si sub
toate aspectele programele electorale ale concurentilor electorali, calitdtile politice,
profesionale si personale ale candidatilor, precum si de a face agitatie electorald in cadrul
adundrilor, mitingurilor, intdlnirilor cu alegdtorii, prin intermediul mass-mediei, prin
expunerea de afise electorale sau prin intermediul altor forme de comunicare”. Contrar celor
expuse Ins3, la pct. 22 din proiectul regulamentului acest drept este conferit doar subiectilor
publicitatii politice, care contine un numadr limitat de persoane - strict sustindtori ai
partidului/concurentului. In opinia Promo-LEX, prevederile respective urmeazi a fi
revizuite.

Concomitent, la pct. 18, in ultima fraza a prevederii, recomandam includerea difuzorilor. in
ceea ce priveste mesajele de interes public, recomandam excluderea acestora din
prevederea respectiva din considerentul ca acestea nu sunt strict In interesul unui subiect al
publicitatii politice, ci in interesul publicului larg.

La pct. 20 si 21 se face referintd la publicitatea politica/ electoralda in cadrul alegerilor
regionale. In acest sens, reamintim ci prevederile Codului electoral privind aceste alegeri
vor intra 1n vigoare la 1 ianuarie 2024. Corespunzator, recomandadm indicarea la dispozitiile
finale a Regulamentului o norma similara celei din Codul electoral.

La pct. 21 recomandam revizuirea textului “pana In ziua cand este emisa Hotararea
corespunzdtoare a Comisiei Electorale Centrale”, astfel incat sa fie clar despre ce hotarare
este vorba. Totodata, propunem examinarea posibilitatii excluderii interdictiei pentru
furnizorii de publicitate de a distribui si difuza publicitate politica in perioada electorala in
circumscriptia unde au loc alegerile. Consideram ca partidele politice care nu fisi
desemneaza candidati in alegeri si nu isi declara sprijinul pentru un candidat, ar trebui sa
poata sa-si desfasoare activitatea politica, inclusiv prin difuzarea publicitatii politice,
indiferent daca este perioada electorala sau nu.

La pct. 27 si 29 nu este clar cine sunt ,operatorii”, care pana la acest punct nu au fost
mentionati in proiectul regulamentului.

La pct. 35, alin. (1), mentionam ca potrivit art. 24, alin. (4) din Legea cu privire la
publicitate, in perioada electorald, spatiul rezervat publicitatii politice In publicatiile
periodice publice nu poate depasi 20% din spatiul total al fiecarui numar si/sau al fiecarui
supliment. Prin urmare, consideram ca CEC nu poate majora proportia respectiva la 30%.
De asemenea, constatam ca potrivit art. 24, alin. (1) din aceeasi lege, In publicatiile periodice
publice, spatiul rezervat publicitatii nu poate depasi 30% din spatiul unui numar al editiei.
Prin urmare, in vederea evitarii abuzurilor din partea partidelor politice, consideram
rezonabil ca in perioada extraelectorala, spatiul rezervat publicitatii politice sa nu poata
depasi 20% - fapt care va asigura cel putin 10% din spatiul respectiv pentru publicitatea
comerciala.

In contextul celor expuse, recomandam substituirea in ambele cazuri a sintagmei "30%” cu
sintagma "20%”, inlocuirea sintagmei “publicitatii politice” cu sintagma "publicitatii politice
extraelectorale”, iar sintagma “publicitatii electorale” cu sintagma "publicitatii politice
electorale”.

In legiturd cu pct. 35 alin 2, constatim cd se impune o limitd a spatiului de 50%, fapt care
contravine art. 24 alin. 2 din Legea cu privire la publicitate (in cazul publicatiilor periodice
private, spatiul rezervat publicitatii este determinat de catre fiecare publicatie periodica).

La pct. 39, recomandam completarea sintagmei in urmatoarea redactie ,....se vor notifica la
finalul spotului publicitar in limba folosita pentru restul comunicarii din spot.” cu referinte
mai clare fata de cerintele sonore, video de redare a notificarii - volumul, viteza si
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17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24.

tonalitatea notificarii. Aceste cerinte ar urma sa ofere garantii ca informatia este redata
corect, cu buna credinta si poate fi inteleasa de catre consumatori (adica sa fie niste cerinte
analogice celor expuse si pentru publicitatea scrisa la pct. 36).

La pct. 40, recomandam indicarea exacta a autoritatii in adresa careia urmeaza a fi
prezentata informatia solicitatd. In redactia propus3, rezultd ci furnizorii de servicii media
pot alege cui sa expedieze. Concomitent, recomandam completarea prevederii la final cu
urmatorul text: Comisia Electorald Centrald, in termen de 24 ore de la receptionarea
informatiei respective, asigurd publicarea acesteia pe pagina web a autoritdtii electorale. In
plus, recomandam excluderea sintagmei “cuprinzatoare” sau detalierea semnificatiei
acesteia.

La pct. 41, nu este clar ce se semnifica "informatii complete” aplicatd in privinta
contractelor ce urmeaza a fi prezentate.

La pct. 42, pare sa fie o contradictie aici, or pe de o parte pct. 42 face referinta la art. 90 alin.
9 din Cod (care este despre publicitatea contra plata) si spune ca timp de antena se ofera
prin act juridic unilateral semnat de subiectul publicitatii, iar la pct. 43 se mentioneaza ca ar
fi vorba totusi de un contract de prestare a serviciilor care trebuie Incheiat intre parti. Prin
urmare, recomandam excluderea referintei la alin. 9).

La pct. 43, pentru claritate, recomandam efectuarea referintei la art. 90, alin. 9).
Concomitent, nu este clar de ce este necesara limitarea spoturilor la 30 de secunde.

La pct. 48, cu referire la limitarea la 10% per furnizor a spatiului publicitar intr-o anumita
circumscriptie, nu este clar cum urmeaza a fi implementata prevederea respectiva. Sa
presupunem ci un agent economic are spatiu pentru 3 billboard-uri in CECE Soldinesti. in
acest caz, cele 10% ar reprezenta doar o anumita parte dintr-un billboard pentru un
furnizor de publicitate politica electorala. Prin urmare, consideram ca prevederea
respectiva urmeaza a fi revizuitd, inclusiv cu examinarea posibilitatii divizarii In functie de
durata afisarii publicitatii. De asemenea, in cazul existentei a 2 sau 3 agenti economici care
presteaza acelasi serviciu, rezulta ca acestia ar trebui sa conlucreze intre ei in vederea
gestionadrii daca un anumit furnizor de publicitate politica electorala a depasit sau nu acea
limitd impusa de regulament - ceea ce pare putin realizabil.

Pana la pct. 50, recomandam includerea unei prevederi noi, in urmatoarea redactie:

Publicitatea politicd in perioada electorald se admite doar pdnd in ziua de vineri inainte de
ziua votdrii, entitdtile care difuzeazd publicitate politicd in perioada electorald au obligatia sd
inldture afisajul publicitar la expirarea termenului in care agitatia electorald este permisd.

Respectiv, prevederea de mai sus care se repeta la sfarsitul pct. 50, 51 si 52 (1) urmeaza a fi
exclusa.

La pct. 50 cu privire la asigurarea transparentei datelor receptionate de la furnizorii de
informatie, dupa primul enunt al prevederii, recomandam includerea urmatorului text:
Comisia Electorald Centrald, in termen de 24 ore de la receptionarea informatiei respective,
asigurd publicarea acesteia pe pagina web a autoritdtii electorale.

La pct. 61 conditia achitarii in avans, pentru efectuarea lucrarilor de pregatire,
confectionare, distribuire si amplasare a publicitatii pe afise publicitare din mijloacele
financiare virate In contul Fond electoral/ Destinat grupului de initiativa, pare a fi o conditie
exagerata, luand in considerare termenii limitati pentru colectarea semnaturilor pentru
sustinerea unui candidat, si pentru partidele mici-resurse financiare limitate pentru
desfasurarea campaniei electorale. Recomandam examinarea oportunitatii excluderii
acestei conditii.
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25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

La pct. 62, sbpct. 1) lit. m), interdictia amplasarii afiselor publicitare in raza a 100 de metri
de la autoritatile electorale, pare a fi dificil de respectat, in special in localitatile mici.
Atragem atentia cd prevederea din Codul electoral privind interdictia afisajului electoral in
raza a 100 de metri de la sectia de votare este valabild doar pentru ziua alegerilor. In acest
sens, recomanddm examinarea posibilitatii de revizuire a acestei interdictii, cu permisiunea
acestei publicitati pana vineri, inainte de ziua alegerilor

La pct. 67, nu este clar despre ce fel autorizare este vorba si cine elibereaza aceasta
autorizare.

La pct. 68 consideram ca urmeaza a fi incluse si serviciile prestate de astfel de furnizori ca
www.privest.eu, www.rlive.md, IPN etc. care de asemenea pot difuza publicitate online.
Concomitent, recomandam traducerea/explicarea termenelor utilizate la pct. mentionat.

La sectiunea 7, pct. 84, alin. (2), recomandam includerea vestelor si gentilor utilizate in
publicitatea politica.

La pct. 89 recomandam includerea autoritatilor publice locale in lista entitatilor din sectorul
public care pot furniza mesaje de interes public in context electoral.

La pct. 90 nu este clar ce entitdti trebuie sa ofere aprobare pentru mesajele de interes
public distribuite in perioada extraelectorala (se face referinta tot la entitatile enumerate la
pct. 90, unde este mentionata Comisia Electorala Centrala).

La pct. 92 mentionam ca referinta la pct. 7 pentru mesajele de interes public nu este
relevanta din considerent ca acest punct nu se refera la aceste mesaje.

La pct. 96 constatam ca In noul Cod electoral, a fost exclusa interdictia enuntata la lit. ), din
care cauza consideram ca urmeaza a fi exclusa din proiect.

Si prevederile de la lit. d) - f) urmeaza a fi revizuite, din moment ce Codul electoral interzice
doar combinarea de culori si/sau sunete care evoca simboluri ale altui stat, utilizarea
materialelor in care apar personalitati istorice de peste hotare, simbolistica unor state
strdine sau organizatii internationale sau imaginea unor persoane oficiale straine, daca
acestea duc la contestarea si defadimarea statului si a poporului, indemnul la razboi de
agresiune, la ura nationald, rasiala sau religioasa, incitarea la discriminare, la separatism
teritorial, la violenta publica, precum si alte manifestdari ce atenteaza la regimul
constitutional.

La pct. 97 recomandam excluderea referintei la art. 90 alin. 9) din moment ce acesta face
referinta la publicitatea electorala cu plata.

La pct. 98 consideram ca prevederile expuse excedeaza atributiile CEC. Cadrul legal primar
a reglementat interzicerea utilizarii resurselor administrative si regulile de desfasurare a
campaniei electorale, din care cauza consideram ca prevederea respectiva urmeaza a fi
exclusi. In plus, reamintim ci persoanele mentionate la pct. 98 sunt cetiteni care
beneficiaza de zile libere - sambata si duminica. Concomitent, concediul de care acestea
beneficiaza sunt timpul lor personal. Prin urmare, interzicerea a careva activitati in aceste
perioade ar constitui o limitare a drepturilor fundamentale ale acestora.

Cu respect,

Nicolae PANFIL

Director de program

Asociatia Promo-LEX
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